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Места, занимаемые Чувашской Республикой в рейтинге субъектов России и ПФО, по уровню цен на 

продовольственные товары (ранжирование проведено по мере возрастания показателя от меньшего к большему) 
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ВСЕГО 
6067 

торговых мест  
для продажи 

сельхозпродукции 

 

102  

торговые площадки 
для ярмарок 

выходного дня 
  

 

2000 

ярмарок 
  

в т.ч. 500 - 
сельскохозяйственных 

Мероприятия по сдерживанию роста цен на социально значимые товары 

в 1 полугодии 2019 года 

Развитие конкуренции  за счет расширения торговой сети 

 Функционирование 

переговорной 

площадки для 

товаропроизводителей 

и торговых сетей 

 Меры по увеличению 

представленности 

продукции местных 

товаропроизводителей в 

розничных сетях 

 Взаимодействие с 

органами контроля 

(надзора) по вопросам 

обоснованности 

формирования цен  

 Мониторинг цен на социально 

значимые товары и 

обследования объектов 

торговли и т.д. 


