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_____________2015 =.________№
      29.01.2015 г. № 600
+.м.рле хули
  г. Шумерля 

	Об утверждении Правил установки и эксплуатации рекламных конструкций и размещение вывесок на территории города Шумерля Чувашской Республики


В соответствии со статьями 16 Федерального закона от 06 октября 2003 года № 131-ФЗ «Об общих принципах организации местного самоуправления в Российской Федерации», 19 Федерального закона от 13 марта 2006 года № 38-ФЗ «О рекламе», Уставом города Шумерля Чувашской Республики
Собрание депутатов города Шумерля Р Е Ш И Л О:
1. Утвердить Правила установки и эксплуатации рекламных конструкций и размещение вывесок на территории города Шумерля Чувашской Республики, согласно приложению к настоящему решению.

2. Контроль за исполнением настоящего решения возложить на заместителя главы администрации города Шумерля по вопросам строительства и ЖКХ – начальника отдела ЖКХ и энергетики А.В. Таланова.

3. Настоящее решение вступает в силу со дня его официального опубликования.

Глава города Шумерля







С.В.  Яргунин 

                                                                                                                     Приложение
к решению Собрания депутатов 
города Шумерля 

от 29.01.2015 г. № 600
Правила
установки и эксплуатации рекламных конструкций и размещение вывесок на территории города Шумерля

1. Общие положения

1.1. Правила установки и эксплуатации рекламных конструкций и размещение вывесок на территории города Шумерля (далее - Правила) разработаны в соответствии с Федеральным законом от 13 марта 2006 года № 38-ФЗ «О рекламе», Градостроительным кодексом Российской Федерации, Жилищным кодексом Российской Федерации, другими действующими нормативными правовыми актами Российской Федерации, регулирующими вопросы по установке и эксплуатации рекламных конструкций.

1.2. Правила в соответствии с действующим законодательством устанавливают требования к территориальному размещению и эксплуатации рекламных конструкций на территории города Шумерля, а также полномочия органов местного самоуправления в части демонтажа рекламных конструкций и удаления с них информации, а также утверждения схемы размещения рекламных конструкций на территории города Шумерля.

1.3. Соблюдение настоящих Правил обязательно для всех юридических лиц независимо от формы собственности и ведомственной принадлежности, а также для физических лиц при установке и эксплуатации рекламных конструкций в городе Шумерля.

2. Цели и задачи

2.1. Целями являются формирование архитектурно-художественного облика города, упорядочение размещения рекламных конструкций на территории города Шумерля.

2.2. Основные задачи:

- упорядочение и оптимизация размещения рекламных конструкций на территории города Шумерля;

- замена устаревших рекламных конструкций на конструкции, выполненные с применением новых технологий, в том числе технологий автоматической смены изображений;

- использование рекламных конструкций, оформленных в едином стиле.

3. Средства наружной рекламы

3.1. Рекламными конструкциями в рамках настоящих Правил в соответствии с требованиями Федерального закона от 13 марта 2006 года № 38-ФЗ «О рекламе» признаются щиты, стенды и иные технические объекты стабильного территориального размещения, установленные на земле или на внешних стенах, крышах и иных конструктивных элементах зданий, строений, сооружений или вне их, а также на остановочных пунктах движения городского наземного транспорта, пешеходных ограждениях и других объектах городской инфраструктуры, установленных на территории города Шумерля в целях распространения рекламы. На размещение рекламных конструкций требуется оформление установленной Федеральным законодательством и нормативными документами органов местного самоуправления разрешительной документации.

3.2. Рекламные конструкции подразделяются на стационарные и временные.

3.2.1. Типы стационарных рекламных конструкций.

1) рекламные конструкции на объектах благоустройства городской инфраструктуры;

2) отдельно стоящие рекламные конструкции (размещаемые на земельных участках);

3) рекламные конструкции, присоединенные к объектам недвижимости (зданиям, сооружениям).

1) Рекламные конструкции на объектах благоустройства городской инфраструктуры.

Кронштейны на опорах - двусторонние консольные плоскостные рекламные конструкции малого формата с двумя информационными полями, присоединяемые к мачтам-опорам наружного освещения, к опорам контактной сети общественного транспорта, расположенных вдоль дорог, на мостах, путепроводах и эстакадах. Размещение кронштейнов на отдельных опорах, внешних стенах зданий и (или) сооружений не допускается. Кронштейны на мачтах-опорах должны выполняться в виде двусторонней конструкции с внутренней подсветкой. Размер одной стороны информационного поля кронштейна составляет 1,2 м x 1,8 м. Площадь информационного поля кронштейна определяется общей площадью двух его сторон. В целях безопасности в эксплуатации кронштейны должны быть установлены на высоте не менее 4,5 м. Кронштейны на мачтах-опорах должны быть оборудованы системой аварийного отключения от сети электропитания и соответствовать требованиям пожарной безопасности.

Пешеходные ограждения с рекламными модулями - рекламные конструкции малого формата, совмещенные или присоединяемые к пешеходным ограждениям, расположенным вдоль бордюрного камня, тротуара и предназначенным для упорядочения движения пешеходов и предотвращения выхода на проезжую часть. Требования к безопасности и эксплуатации данных конструкций должны соответствовать требованиям действующих нормативных актов, стандартов технических средств организации дорожного движения. Размер одной стороны информационного поля рекламной конструкции на пешеходном ограждении составляет 0,8 м x 1,5 м. Площадь информационного поля рекламной конструкции на пешеходном ограждении определяется общей площадью двух его сторон. Фундаменты пешеходных ограждений с рекламными модулями не должны выступать над уровнем покрытия тротуара. Пешеходные ограждения с рекламными модулями должны быть с внутренним подсветом, оборудованы системой аварийного отключения от сети электропитания и соответствовать требованиям пожарной безопасности.

Рекламные конструкции на остановочных павильонах - рекламные конструкции малого формата, монтируемые на конструктивных элементах павильонов ожидания общественного транспорта. Размер одной стороны информационного поля рекламной конструкции на остановочном павильоне составляет 1,2 м x 1,8 м; Площадь информационного поля рекламной конструкции на остановочном павильоне определяется общей площадью двух его сторон. Фундаменты рекламных конструкций на остановочных павильонах не должны выступать над уровнем покрытия тротуара. Рекламные конструкции на остановочных павильонах должны быть с внутренним подсветом, оборудованы системой аварийного отключения от сети электропитания и соответствовать требованиям пожарной безопасности, основным цветом конструкции - серым.

Указатели с рекламным модулем - рекламные конструкции малого формата, на одной опоре которых одновременно размещается указатель наименования улицы или направления движения и рекламный модуль. Рекламный модуль на указателе должен иметь внутренний подсвет и исполняться в двустороннем варианте. Максимальный размер рекламного модуля не должен превышать 1,2 м х 1,8 м. Площадь информационного поля указателя с рекламным модулем определяется общей площадью двух сторон его рекламного модуля. Фундамент указателя допускается в двух вариантах: заглубляемый, не выступающий над уровнем дорожного покрытия, и незаглубляемый. В случае использования незаглубляемого фундамента, он в обязательном порядке облицовывается композитным материалом по специальной форме, соответствующей дизайну указателя, или выполняется в виде чугунного литья. Указатели с рекламными модулями должны быть оборудованы системой аварийного отключения от сети электропитания и соответствовать требованиям пожарной безопасности.

Скамейки с рекламными модулями - рекламные конструкции малого формата, монтируемые на конструктивных элементах скамеек. Размеры информационного поля рекламного модуля могут быть от 0,5 м х 1,5 м до 0,7 м х 2 м. Рекламная поверхность имеет одну сторону без подсветок, основным цветом конструкции - серым. Скамейка не имеет фундамента.

2) Отдельно стоящие рекламные конструкции (размещаемые на земельных участках).

Сити-форматы - двухсторонние рекламные конструкции малого формата, с двумя информационными полями, располагаемые на тротуарах или на прилегающих к тротуарам газонах. Размер информационного поля рекламной конструкции сити-формата составляет 1,2 м x 1,8 м. Площадь информационного поля рекламной конструкции сити-формата определяется общей площадью двух его сторон. Фундаменты рекламных конструкций сити-формата не должны выступать над уровнем дорожного покрытия. Рекламные конструкции сити-формата должны иметь внутренний подсвет, быть оборудованы системой аварийного отключения от сети электропитания и соответствовать требованиям пожарной безопасности;

Афишные стенды - рекламные конструкции малого формата, с одним или двумя информационными полями, располагаемые, на тротуарах или на прилегающих к тротуарам газонах. Размер одной стороны информационного поля афишного стенда составляет 1,8 м x 2 м. Площадь информационного поля афишного стенда определяется общей площадью его эксплуатируемых сторон. Фундамент афишного стенда допускается в двух вариантах: заглубляемый, не выступающий над уровнем дорожного покрытия, и незаглубляемый. В случае использования незаглубляемого фундамента, он в обязательном порядке облицовывается композитным материалом по специальной форме, соответствующей дизайну афишного стенда. Афишные стенды не имеют подсветки.

Афишные стенды предназначены для размещения рекламы и информации, исключительно о репертуарах театров, кинотеатров, спортивных и иных массовых мероприятиях, событиях общественного, культурно-развлекательного, спортивно-оздоровительного характера. Рекламные материалы, размещаемые на афишных стендах, могут содержать информацию о спонсорах соответствующих мероприятий.

Тумбы (пилары) - рекламные конструкции малого формата, с внутренним подсветом, имеющие форму треугольного параллелепипеда, на каждой вертикальной грани которого расположены информационные поля размером 1,4 м х 3,0 м, основным цветом конструкции - серым.

Площадь информационного поля рекламной конструкций тумб и пиларов определяется общей площадью трех их сторон. Фундаменты тумбы и пиларов не должны выступать над уровнем дорожного покрытия. Тумбы и пилары должны быть оборудованы системой аварийного отключения от сети электропитания и соответствовать требованиям пожарной безопасности.

Сити-борды - рекламные конструкции малого формата, с внутренним подсветом, имеющие одну или две поверхности для размещения рекламы, основным цветом - серым, дополнительными цветами - синим, зеленым, оранжевым, бордовым.

Состоят из фундамента, каркаса, опоры и информационного поля. Площадь информационного поля сити-борда определяется общей площадью его эксплуатируемых сторон. Размер одной стороны информационного поля сити-борда составляет 2,7 м x 3,7 м. Фундамент сити-борда не должен выступать над уровнем дорожного покрытия. Сити-борды должны быть оборудованы системой аварийного отключения от сети электропитания и соответствовать требованиям пожарной безопасности.

Щиты 4 м х 3 м - щитовые рекламные конструкции среднего формата, имеющие внешние поверхности, специально предназначенные для размещения рекламы. Щиты состоят из фундамента, каркаса, опоры и информационного поля размером 4 м х 3 м. Площадь информационного поля щита определяется общей площадью его сторон. Количество сторон щита не может быть более двух. Фундамент щита не должен выступать над уровнем дорожного покрытия. В исключительных случаях, когда заглубление фундамента невозможно, допускается размещение с частичным заглублением фундамента на 0,1 м - 0,2 м при наличии бортового камня или дорожных ограждений (по ГОСТу Р 52289-2004). При этом они должны быть декоративно-художественно оформлены. Щиты, выполненные в одностороннем варианте, должны иметь декоративно оформленную обратную сторону. Щиты должны быть оборудованы внешним или внутренним подсветом, системой аварийного отключения от сети электропитания и соответствовать требованиям пожарной безопасности.

Щиты 6 м х 3 м - щитовые рекламные конструкции среднего формата, имеющие внешние поверхности, специально предназначенные для размещения рекламы. Щиты состоят из фундамента, каркаса, опоры и информационного поля размером 6 м х 3 м. Площадь информационного поля щита определяется общей площадью его сторон. Количество сторон щита не может быть более трех. Фундамент щита не должен выступать над уровнем дорожного покрытия. В исключительных случаях, когда заглубление фундамента невозможно, допускается размещение с частичным заглублением фундамента на 0,1 м - 0,2 м при наличии бортового камня или дорожных ограждений (по ГОСТу Р 52289-2004). При этом в целях сохранения внешнего архитектурного облика сложившейся застройки города, они должны быть декоративно-художественно оформлены. Щиты, выполненные в одностороннем варианте, должны иметь декоративно оформленную обратную сторону. Щиты должны быть оборудованы внешним или внутренним подсветом, системой аварийного отключения от сети электропитания и соответствовать требованиям пожарной безопасности.

Суперборды и Суперсайты - щитовые рекламные конструкции большого формата, имеющие внешние поверхности, специально предназначенные для размещения рекламы. Суперборды и Суперсайты состоят из фундамента, каркаса, опоры и информационного поля. Суперборды и Суперсайты должны иметь внутренний или внешний подсвет. Размер одной стороны информационного поля Суперборда составляет 4 м x 12 м. Размер одной стороны информационного поля Суперсайта составляет 5 м x 15 м. Площадь информационного поля Суперборда и Суперсайта определяется общей площадью их сторон. Количество сторон Суперборда не может быть более двух. Количество сторон Суперсайта не может быть более трех. Фундамент Суперборда и Суперсайта не может выступать над уровнем дорожного покрытия или уровня земли. Суперборд и Суперсайт, выполненные в одностороннем варианте, должны иметь декоративно оформленную обратную сторону.

Уникальные (нестандартные) рекламные конструкции, выполненные по индивидуальным проектам - рекламные конструкции, имеющие формат, отличный от иных форматов, предусмотренных настоящими Правилами. К уникальным рекламным конструкциям, выполненным по индивидуальному проекту, относятся следующие рекламные конструкции:

1) объемно-пространственные конструкции - рекламные конструкции, на которых для распространения рекламной информации используется как объем объекта, так и его поверхность (в том числе воздушные шары, аэростаты, объемно-пространственные модели и т.п.). Площадь информационного поля объемно-пространственных конструкций определяется расчетным путем;

2) проекционные установки - рекламные конструкции, предназначенные для воспроизведения изображения на земле, на плоскостях внешних стен и в объеме, состоящие из проецирующего устройства и поверхности (экрана) или объема, в котором формируется информационное изображение. Площадь информационного поля для плоских изображений определяется габаритами проецируемой поверхности, а для объемных изображений определяется расчетным путем.

Данные объекты выполняются по индивидуальным проектам. Площадь информационного поля уникальных конструкций определяется расчетным путем. На уникальные конструкции распространяются все требования, предусмотренные для рекламных конструкций большого формата.

3) Рекламные конструкции, присоединенные к объектам недвижимости (зданиям, сооружениям).

Крышные рекламные конструкции в виде отдельных букв и логотипов - рекламные конструкции, размещаемые полностью или частично выше уровня карниза здания или на крыше, выполненные по индивидуальному проекту, состоящие из отдельно стоящих символов (букв, цифр, логотипов), оборудованные исключительно внутренним подсветом. Площадь информационного поля данного вида рекламных конструкций определяется расчетным путем.

Для каждой рекламной крышной конструкции разрабатывается проектная документация. Высота рекламных крышных конструкций должна быть не более одной десятой части от высоты фасада здания (от цоколя до кровли), со стороны которого размещается конструкция.

Для крышных рекламных конструкций в виде отдельных букв и логотипов в обязательном порядке разрабатывается рабочая проектная документация с целью обеспечения безопасности при установке, монтаже и эксплуатации. Крышные рекламные конструкции в виде отдельных букв и логотипов должны быть оборудованы системой аварийного отключения от сети электропитания, должны иметь системы пожаротушения и соответствовать иным требованиям пожарной безопасности.

Крышные рекламные конструкции в виде плоских объектов - рекламные конструкции, устанавливаемые полностью или частично выше уровня карниза здания или на крыше, состоящие из элементов крепления, несущей части конструкции и информационного поля, основным цветом - серым, дополнительными цветами - синим, зеленым, оранжевым, бордовым. Количество сторон крышной панели не может быть более одной. Для крышных рекламных конструкций в виде плоских объектов в обязательном порядке разрабатывается проектная рабочая документация с целью обеспечения безопасности при установке, монтаже и эксплуатации. Крышные рекламные конструкции в виде плоских объектов должны иметь внутренний подсвет, быть оборудованы системой аварийного отключения от сети электропитания, должны иметь системы пожаротушения и соответствовать иным требованиям пожарной безопасности. Основной цвет конструкции - серый, дополнительные цвета - синий, зеленый, оранжевый, бордовый.

Медиа-фасады - рекламные конструкции, размещаемые на поверхности стен зданий, строений и сооружений, состоящие из электронно-светового оборудования, позволяющего демонстрировать информационные материалы. Размер информационного поля медиа-фасада определяется размером демонстрируемого изображения.

Для размещения медиа-фасада на конкретном здании разрабатывается проектная документация. Размер медиа-фасада определяется индивидуально в зависимости от архитектуры здания на основании согласованного проекта.

Медиа-фасады должны быть оборудованы системой аварийного отключения от сети электропитания и соответствовать требованиям пожарной безопасности.

Брандмауэрные паннорекламные конструкции, устанавливаемые на плоскости глухих стен зданий, не имеющих оконных проемов, витрин, архитектурных деталей декоративного оформления зданий, основным цветом конструкции - серым, дополнительными цветами - синим, зеленым, оранжевым, бордовым. Настенные брандмауэрные панно выполняются в виде изображения (информационного поля), непосредственно нанесенного на стену, или объектов, состоящих из элементов крепления к стене, каркаса и информационного поля. Площадь информационного поля брандмауэрного панно определяется площадью рекламного изображения или габаритами каркаса информационного поля. Брандмауэрные панно должны иметь внутренний или внешний подсвет. Для брандмауэрных панно, имеющих элементы крепления к стене, в обязательном порядке разрабатывается проект крепления объекта с целью обеспечения безопасности при эксплуатации. Брандмауэрные панно должны быть оборудованы системой аварийного отключения от сети электропитания и соответствовать требованиям пожарной безопасности;

Рекламные конструкции предприятий торговли - индивидуальные рекламные конструкции, изготавливаемые по индивидуально разработанным проектам, состоящие из элементов крепления к стене, каркаса и информационного поля, устанавливаемые на плоскостях внешних стенах зданий (сооружений), в которых осуществляется деятельность предприятий и организаций торговли.

- рекламные конструкции предприятий торговли должны иметь обязательный внутренний или внешний подсвет;

- размещение рекламных конструкций допускается только в пределах первых этажей зданий и сооружений. Размещение рекламных конструкций выше первых этажей зданий не допускается;

- рекламная информация, распространяемая с помощью данного вида рекламных конструкций, должна относиться исключительно к товарам и услугам предприятий и организаций торговли, предоставляемым в здании (сооружении), где функционируют данные предприятия. Распространение иной рекламной информации с помощью данного вида рекламных конструкций, на территории города Шумерля не допускается;

- предприятие торговли вправе разместить на фасаде здания (сооружения), где функционирует данное предприятие, для рекламирования своего предприятия одну рекламную конструкцию, максимальный размер которой не должен превышать 1 м по высоте и 3 м по ширине в границах зоны города Шумерля, одну десятую часть высоты фасада здания от уровня отмостки до уровня кровли со стороны, где размещается рекламная конструкция, и не более 6 м по ширине на остальной территории. При этом индивидуальный размер устанавливается для каждой конкретной рекламной конструкции в зависимости от архитектурного облика здания (сооружения), на основании проектной документации, выполненной в комплексе и в целом для всего здания с учетом размещения в нем всех предприятий торговли, которым необходимо разместить рекламные и информационные конструкции. Общий максимальный размер рекламных конструкций не может превышать 1 м по высоте и 6 м по ширине в границах зон города Шумерля, одну десятую часть высоты фасада здания от уровня отмостки до уровня кровли со стороны, где размещается рекламная конструкция, и 10 м по ширине на остальной территории;

- нанесение рекламной информации на стекла витрин и окон зданий, где располагаются предприятия торговли, должно быть предусмотрено индивидуальным дизайн-проектом в комплексе со всеми другими рекламными и информационными конструкциями, предполагаемыми для размещения на здании, либо уже размещенными на здании;

- места размещения рекламной информации на рекламных конструкциях предприятий торговли, которые находятся в одном здании, определяет собственник здания на основании договора с ними.

3.3. Типы временных рекламных конструкций.

Временные рекламные конструкции - это рекламные конструкции, предусмотренные настоящими Правилами и устанавливаемые на срок не более 12 (двенадцати) месяцев.

Флаговые композиции - рекламные конструкции, состоящие из основания, одного или нескольких флагштоков (стоек) и мягких полотнищ. Флаговые композиции могут устанавливаться на опоре освещения, на опоре контактной сети, на мостах, виадуках и эстакадах, на зданиях и сооружениях. Площадь информационного поля флага определяется площадью двух сторон его полотнища.

Штендеры - временные рекламные конструкции малого формата, устанавливаемые не далее 2 м от главного входа в предприятия потребительского рынка в часы их работы.

Штендеры должны быть двусторонними, не должны иметь собственной подсветки, площадь одной стороны не должна превышать 1,5 кв. м. Штендеры устанавливаются только в пешеходных зонах и на тротуарах.

Запрещается установка и эксплуатация штендеров, мешающих проходу пешеходов, при ширине тротуара менее 2 м, а также ориентированных на восприятие с проезжей части.

Не допускается установка и эксплуатация более двух штендеров у входа в предприятие, а также использование штендеров в качестве дополнительной рекламной конструкции при наличии хорошо просматриваемых с тротуара вывески и витрин (за исключением предприятий общественного питания).

4. Информация, распространяемая в городе Шумерля

4.1. Информация, распространяемая в городе Шумерля, подразделяется на вывеску, рекламу и социальную рекламу. 

4.2. Указанная ниже информация не подлежит регистрации, но требует согласования с отделом строительства и архитектуры администрации города Шумерля художественно-декоративного решения. К информации относятся:

4.2.1. Информация о профиле организации, фирменном наименовании, зарегистрированном товарном знаке.

4.2.1.1. Вывеска - предназначена для доведения до сведения потребителя информации об изготовителе (исполнителе, продавце) согласно ст. 9 Федерального Закона «О защите прав потребителей». Вывеска должна располагаться на здании в пределах помещений, занимаемых предприятием на правах собственности или на правах аренды по договору с собственником помещений. Вывеска может быть выполнена в виде настенного панно, кронштейна, маркиза, а на здании, полностью занимаемом предприятием, - в виде крышной установки. Вывеска должна содержать информацию, раскрывающую профиль предприятия и его наименование, в соответствии со статьей 54 Гражданского Кодекса Российской Федерации. Вывески должны быть подсвечены в темное время суток внутренними источниками света. В исключительных случаях допускается использование индивидуальных внешних источников света при условии, что конструкции крепления светильников будут закрыты декоративными элементами. Не допускается использование внешних источников света вблизи окон жилых помещений. Возможность применения внешних источников света определяется отделом строительства и архитектуры отдельно по каждой конкретной вывеске.

Размер вывески не должен превышать 3 м. в длину и 0,6 м. в высоту, для одного предприятия торговли может быть установлена только одна вывеска. Вывески проектируются, изготавливаются и размещаются на фасадах зданий на основании проектной документации, разработанной в индивидуальном порядке. Согласование размещения информации на вывеске предприятиями торговли, находящимися в одном здании, осуществляется каждым индивидуально, при обращении с соответствующим заявлением и прилагаемыми к нему изображениями предполагаемой вывески в количестве 2 (двух) штук в администрацию города Шумерля.

Не допускается размещение вывесок на оконных и дверных проемах

4.2.1.2. Информационные таблички, учрежденческие доски.

Информационная табличка - (обязательная вывеска) предназначена для доведения сведения потребителей информации об изготовителе (исполнителе, продавце) согласно ст. 9 Федерального Закона «О защите прав потребителей». Каждая организация сферы услуг должна иметь одну или несколько информационных табличек - по количеству входов для населения. 

Информационные таблички должны размещаться рядом с входом в организацию, либо на двери входа так, чтобы их хорошо видели посетители. Информационные таблички могут быть заменены надписями на стекле витрины, входной двери и другое.

Информационные таблички должны иметь размер от 0,3 до 0,7 кв.м.

Учрежденческие доски должны размещаться в обязательном порядке при входе в организации (учреждения). 

4.2.1.3. Информация, размещаемая в витринах.

В витрине организации сферы услуг допускается размещать:

- информацию о реализуемых в данной организации товарах и оказываемых услугах, в том числе образцы товарной продукции;

- собственное или фирменное наименование организации;

- элементы декоративного оформления;

- праздничное оформление, размещаемое в обязательном порядке к государственным и городским праздникам.

4.2.1.4. Указатели улиц, за исключением указателей наименований улиц с номером дома, размещаемых на соответствующих домах;

4.2.1.5. Указатели государственных и муниципальных органов, учреждений и организаций;

4.2.1.6. Картографический материал.

4.3. Типы временных информационных конструкций.

Временные информационные конструкции - это конструкции, устанавливаемые для информирования о строительстве (информация о подрядчике, сроках окончания работ и пр.). Требования к ограждению строительных площадок определяются в соответствии с требованиями действующего законодательства Российской Федерации, муниципальных нормативных правовых актов к проведению строительных работ. Не допускается размещение рекламной информации на временных информационных конструкциях, за исключением информации о заказчике, подрядчике, авторе проекта.

4.3.1. Информационные щиты на строительных площадках - размещенный в месте строительства носитель информации о наименовании и местонахождении объекта производства работ, наименовании заказчика и подрядной организации, номеров их телефонов, лицензий, допусков на выполнение работ, должности и фамилии производителя работ, даты начала и окончания строительства. Информационные щиты на строительных площадках должны также содержать графические изображения строящегося объекта с его краткой характеристикой и указанием автора или авторского коллектива, разработавшего проект, а также графическое изображение или фотографии исторического прошлого места, на котором ведется строительство (если строительство осуществляется в исторической части города). Размер информационных щитов должен быть не более 4 м x 6 м.

4.3.2. Строительные сетки на фасадах здания должны содержать графическое изображение строящегося или реконструируемого (ремонтируемого) фасада здания в натуральную величину.

4.3.3. Транспарант-перетяжки - конструкции среднего формата, состоящие из двух опор, устройства крепления, устройства натяжения в виде тросов и поля с информационным сообщением, выполняемым либо на мягком носителе из ткани, либо из светодекоративных материалов.

На территории города Шумерля использование транспарант-перетяжек в качестве рекламных конструкций запрещено. Транспарант-перетяжки могут использоваться исключительно в качестве информационных конструкций для целей временного праздничного оформления.

5. Основные требования к территориальному размещению и эксплуатации рекламных конструкций на территории города Шумерля
5.1. Рекламные конструкции должны соответствовать требованиям ГОСТ Р 52044-2003 «Наружная реклама на автомобильных дорогах и территориях городских и сельских поселений. Общие требования к средствам наружной рекламы. Правила размещения» (принят постановлением Госстандарта РФ от 22.04.2003 № 124-ст), а также архитектурным, градостроительным, санитарным нормам и требованиям. Рекламная информация должна соответствовать общим требованиям к рекламе, изложенным в статье 5 Федерального закона от 13 марта 2006 года № 38-ФЗ «О рекламе».

5.2. Установка и эксплуатация рекламной конструкции допускается при наличии:

- разрешения на установку и эксплуатацию рекламной конструкции, выдаваемого уполномоченным органом администрации города Шумерля на основании заявления собственника или иного законного владельца соответствующего недвижимого имущества, либо владельца рекламной конструкции в соответствии с административным регламентом «Выдача разрешения на установку и эксплуатацию рекламной конструкции», утвержденного постановлением администрацией города Шумерля;

- договора на установку и эксплуатацию рекламной конструкции с собственником земельного участка, здания или иного недвижимого имущества, к которому присоединяется рекламная конструкция, либо с лицом, управомоченным собственником такого имущества, в том числе с арендатором.

В случае, если для установки и эксплуатации рекламной конструкции предполагается использовать общее имущество собственников помещений в многоквартирном доме, заключение договора на установку и эксплуатацию рекламной конструкции возможно только при наличии согласия собственников помещений в многоквартирном доме, полученного в порядке, установленном Жилищным кодексом Российской Федерации.

5.3. Заключение договора на установку и эксплуатацию рекламной конструкции на земельном участке, здании или ином недвижимом имуществе, находящемся в муниципальной собственности, осуществляется на основе торгов (в форме аукциона), проводимых администрацией города Шумерля или уполномоченными ей организациями в соответствии с законодательством Российской Федерации. Аукцион на право заключения договора на установку и эксплуатацию рекламной конструкции на земельном участке, который находится в муниципальной собственности или государственная собственность на который не разграничена, а также на здании или ином недвижимом имуществе, находящихся муниципальной собственности, после утверждения в соответствии с частью 5.8 статьи 19 Федерального закона от 13 марта 2006 года № 38-ФЗ «О рекламе» схем размещения рекламных конструкций проводятся администрацией города Шумерля либо уполномоченной ей организацией только в отношении рекламных конструкций, указанных в данной схеме. 

5.4. Проект рекламной конструкции, рекламная конструкция и ее территориальное размещение должны соответствовать требованиям технического регламента, а до вступления в силу соответствующего технического регламента - установленным в Российской Федерации техническим требованиям к рекламным конструкциям, правилам устройства электроустановок, правилам технической эксплуатации электроустановок потребителей, постановлению Правительства РФ от 16.02.2008 № 87 «О составе разделов проектной документации и требованиях к их содержанию».

5.5. Установка рекламной конструкции на земельных участках независимо от форм собственности, а также на зданиях или ином недвижимом имуществе, находящихся в муниципальной собственности, должна соответствовать схеме размещения рекламных конструкций.

5.6. При установке и эксплуатации рекламной конструкции не должны нарушаться внешний архитектурный облик сложившейся застройки города Шумерля, а также требования законодательства Российской Федерации об объектах культурного наследия (памятниках истории и культуры) народов Российской Федерации, их охране и использовании.

Во избежание искажения целостности восприятия архитектуры зданий запрещается установка и эксплуатация на главных фасадах зданий крупноформатных щитовых и баннерных рекламных конструкций рекламы и информации, закрывающих значительную часть фасада здания, остекление витрин и окон, архитектурные детали и декоративное оформление. Предпочтение отдается рекламным конструкциям со сменным рекламно-информационным полем или светодинамическим конструкциям.

5.7. Места установки рекламных конструкций на земельных участках независимо от форм собственности, а также на зданиях или ином недвижимом имуществе, находящихся в муниципальной собственности, определяются в схемах размещения рекламных конструкций. 

5.8. Для каждого места, определенного схемой размещения рекламных конструкций, администрация города Шумерля самостоятельно осуществляет разработку и согласование с уполномоченными органами, паспорт рекламной конструкции (при этом заявитель вправе самостоятельно получить от уполномоченных органов такое согласование и представить его в администрацию города Шумерля), содержащий сведения, относящиеся к территориальному размещению, внешнему виду и техническим параметрам конструкции, включающий в себя:

а) чертежи и расчет конструкций (паспорт изготовителя для изделий заводского производства);

б) вид (фасад) средства в цвете с указанием отделки, технологии размещения рекламной информации, подсветки в темное время суток (при ее наличии);

в) цветовые фотомонтажи средства в городской среде с визуальных сторон размещения рекламной информации (размером не менее 10х15 см);

г) план размещения, выполненный на топографической съемке М 1:500 для средств, устанавливаемых на земле;

д) схему размещения (в М 1:500 - М 1:2000) для средств, устанавливаемых на здании (сооружении);

е) расчет безопасности и надежности конструкций, учитывающий требования безопасности размещения рекламных конструкций, установленных действующим законодательством, в частности ГОСТ Р 52044-2003 Государственный стандарт Российской Федерации. Наружная реклама на автомобильных дорогах и территориях городских и сельских поселений. Общие технические требования к средствам наружной рекламы. Правила размещения (принят и введен в действие Постановлением Госстандарта России от 22.04.2003 № 124-ст), СНиП II-23-81*, СНиП 2.01.07-85, СНиП 3.03.01-87, СНиП 12-03-2001.
5.9. Рекламная конструкция должна иметь маркировку с указанием рекламораспространителя и номера его телефона размера А3.

5.10. Рекламная конструкция должна использоваться исключительно в целях распространения рекламы, социальной рекламы.

5.11. Владелец рекламной конструкции в соответствии с законодательством несет ответственность за соблюдение правил безопасности при монтаже и эксплуатации этой конструкции, правил благоустройства, техническое состояние, осуществляет содержание рекламной конструкции в надлежащем внешнем виде, в том числе обеспечивает отсутствие порывов рекламных полотен, ржавчины и грязи, наклеенных информационных сообщений, посторонних надписей, изображений на частях и элементах рекламной конструкции, наличие окрашенного каркаса в соответствии с проектной документацией.

5.12. Установка и эксплуатация рекламной конструкции без разрешения, срок действия которого не истек, не допускаются. В случае установки и (или) эксплуатации рекламной конструкции без разрешения, срок действия которого не истек, она подлежит демонтажу в соответствии с законодательством на основании предписания администрации города Шумерля.

5.13. Размещение элементов уличной мебели, совмещенных с рекламными конструкциями, рекламных конструкций с рекламной плоскостью, расположенной вдоль направления движения транспорта, рекламных конструкций, расположенных по разные стороны проезжих частей улиц, магистралей, рекламных конструкций, используемых исключительно для размещения городской некоммерческой информации, а также городских информационных щитов, стендов, тумб, допускается без соблюдения требований, установленных в пунктах утвержденной Схемы размещения рекламных конструкций, по согласованию с администрацией города Шумерля.

5.14. Перед фасадом крупных торговых центров могут быть установлены рекламные конструкции, выполненные по индивидуальным проектам, уличная мебель с информацией об арендаторах или услугах торгового центра, улучшающие благоустройство прилегающих территорий, при соблюдении следующих условий:

- число арендаторов превышает возможность размещения вывесок на фасаде здания.

6. Распространение социальной рекламы с помощью средств наружной рекламы и 
информации

6.1. Администрация города Шумерля ежегодно формирует муниципальный заказ на социальную рекламу (необходимое текстовое и графическое содержание, а также места их размещения) в соответствии с перечнем мероприятий, утвержденным главой администрации города Шумерля.

6.2. Финансирование муниципального заказа на изготовление и размещение социальной рекламы и иной социально значимой информации осуществляется в пределах средств, утвержденных в бюджете города Шумерля.

7. Ограничение по размещению рекламных конструкций

7.1. В местах отдыха и досуга горожан (парки, скверы и т.п.), а также в рекреационных зонах реклама запрещена. 
7.2. Не допускается размещение рекламных конструкций на стационарных оградах архитектурных ансамблей, парков, скверов.

7.3. Не допускается уничтожение или повреждение зеленых насаждений на территории, прилегающей к месту установки рекламной конструкции.

7.4. Не предусматривается использование рекламных конструкций типа короба на опорах освещения и контактной сети.

7.5. Размещение на опоре более одной рекламной конструкции не допускается.

7.6. Размещаемые на опоре кронштейны должны быть ориентированы в сторону, противоположную проезжей части.

7.7. Не допускается размещение рекламных конструкций (всех видов) на зданиях, представляющих архитектурную и (или) историческую ценность, перечень которых определяется в соответствии с действующими нормативными правовыми актами.
7.8. Не допускается размещение рекламы на асфальте. 
8. Демонтаж рекламных конструкций

8.1. Демонтаж рекламных конструкций осуществляется в случаях:

8.1.1. Аннулирования разрешения на установку или признания его недействительным - на основании решения суда о принудительном осуществлении демонтажа рекламной конструкции, вступившего в законную силу, в соответствии с действующим законодательством Российской Федерации;

8.1.2. Выявления самовольно установленных рекламных конструкций - на основании предписания администрации города Шумерля, в соответствии с утвержденным Порядком, установленным настоящими правилами, согласно приложению к Правилам установки и эксплуатации рекламных конструкций и размещение вывесок на территории города Шумерля Чувашской Республики.
9. Ответственность за нарушение настоящих правил

9.1. За установку и (или) эксплуатацию рекламных конструкций без разрешения и (или) с нарушением требований нормативных правовых актов в сфере технического регулирования владельцы конструкций несут административную ответственность в соответствии с Кодексом Российской Федерации об административных правонарушениях.

9.2. Ответственность за содержание рекламных конструкций в ненадлежащем состоянии, за нарушение требований к внешнему виду рекламных конструкций, за организацию и осуществление комплекса работ по помывке, покраске рекламных конструкций, а также по устранению порывов рекламных полотен и нарушений целостности каркасов (оснований фундаментов, опор) рекламных конструкций и за другие нарушения настоящих Правил возлагается на владельцев рекламных конструкций (юридических лиц, должностных лиц и физических лиц) в соответствии с законодательством Российской Федерации другими нормативными правовыми актами и договором на установку и эксплуатацию рекламных конструкций.

Применение мер ответственности не освобождает нарушителей от обязанности устранения допущенных нарушений.

10. Заключительные положения

10.1. Заключенные до дня вступления в силу настоящих Правил в целях установки рекламных конструкций договора на право размещения рекламных конструкций на земельных участках либо иного недвижимого имущества, находящегося в муниципальной собственности, а также, если иное не установлено законодательством, на земельных участках, государственная собственность на которые не разграничена, признаются действующими, но не более срока действия разрешения на установку рекламной конструкции на соответствующем имуществе.

10.2. Места установки рекламных конструкций, установленных на основании разрешений уполномоченного органа администрации города Шумерля на недвижимом имуществе, находящемся в муниципальной собственности, а также, если иное не установлено законодательством, на земельных участках, государственная собственность на которые не разграничена, дальнейшая эксплуатация которых не нарушает требования действующего законодательства, подлежат включению в схемы размещения рекламных конструкций на территории города Шумерля.

                                                                                                                     Приложение
к Правилам установки и эксплуатации рекламных конструкций и размещение вывесок на территории города Шумерля Чувашской Республики
Порядок
демонтажа рекламных конструкций, установленных без разрешения на территории 
города Шумерля

1. Общие положения

1.1. Положение о порядке демонтажа объектов наружной рекламы, размещенных с нарушением установленного порядка (далее - Положение), разработано в соответствии с нормами:

- Гражданского кодекса Российской Федерации;

- Федерального закона от 06.10.2003 № 131-ФЗ «Об общих принципах организации местного самоуправления в Российской Федерации»;

- Федерального закона от 13.03.2006 № 38-ФЗ «О рекламе»;

- Федеральный закон от 07.02.1992 № 2300- 1 «О защите прав потребителей». 

1.2. Настоящее Положение разработано в целях повышения эффективности контроля за организацией деятельности по распространению наружной рекламы на территории города Шумерля и регламентирует порядок демонтажа объектов наружной рекламы, размещенных (эксплуатируемых) на объектах муниципальной собственности, земельных участках, государственная собственность на которые не разграничена, с нарушениями установленного порядка. Демонтаж объектов наружной рекламы, размещенных (эксплуатируемых) на объектах, находящихся в иных формах собственности, осуществляется в соответствии с действующим федеральным законодательством.

1.3. В настоящем Положении используются следующие понятия и определения:

1.3.1. Объекты наружной рекламы, размещенные (эксплуатируемые) с нарушениями установленного порядка (далее - незаконные рекламные конструкции), рекламные конструкции, установленные и (или) эксплуатируемые на объектах муниципальной собственности, с нарушениями требований законодательных и иных нормативно-правовых актов, указанных в п. 1.1 настоящего Положения.

1.3.2. Субъекты деятельности по распространению наружной рекламы - рекламодатели, рекламопроизводители и рекламораспространители, а также соответствующие инстанции, в установленном порядке обеспечивающие организацию и регулирование процессов и отношений в области распространения наружной рекламы.

1.4. Требования настоящего Положения являются обязательными для их исполнения всеми субъектами деятельности по распространению наружной рекламы, осуществляемой на территории города Шумерля.

1.5. Данный порядок демонтажа рекламных конструкций не распространяется на правоотношения, возникшие в связи с аннулированием разрешения или признанием его недействительным.

2. Предмет регулирования настоящего Положения

Предметом регулирования настоящего Положения являются условия организации и проведения демонтажа незаконных рекламных конструкций, определяющие:

- виды нарушений установленного порядка размещения (эксплуатации) рекламных конструкций, являющиеся основанием для их демонтажа;

- порядок и процедуры организации и проведения работ по демонтажу незаконных рекламных конструкций;

- порядок учета, хранения и возврата демонтированных незаконных рекламных конструкций их владельцам либо передачи их в муниципальную собственность или их утилизации;

- основания и порядок возмещения затрат, связанных с демонтажем и хранением незаконных рекламных конструкций.
3. Виды нарушений установленного порядка размещения (эксплуатации) рекламных конструкций, являющиеся основанием для их демонтажа

3.1. К видам нарушений установленного порядка размещения (эксплуатации) рекламных конструкций, являющимся основаниями для демонтажа незаконных рекламных конструкций, относятся:

3.1.1. Установка (эксплуатация) рекламных конструкций без оформления соответствующих разрешений, полученных в порядке, предусмотренном Правилами установки и эксплуатации рекламных конструкций на территории города Шумерля (далее - Правила), и (или) без заключения договора на установку и эксплуатацию рекламных конструкций на объектах муниципальной собственности, в том числе переданных в хозяйственное ведение, оперативное или доверительное управление (далее - Договор).

3.1.2. Размещение рекламных конструкций, сроки договоров по которым истекли, в случаях, если владелец рекламной конструкции в течение 15 дней с момента истечения указанных сроков самостоятельно не осуществил их демонтаж.

3.1.3. Невыполнение рекламораспространителем условий договора, предусматривающих его обязанность самостоятельно осуществить демонтаж рекламных конструкций.

3.1.4. Иные нарушения требований нормативных правовых актов, указанных в пункте 1.1 настоящего Положения, неустранение которых в установленные сроки влечет за собой их демонтаж.

4. Порядок и процедуры организации и проведения работ по демонтажу незаконных рекламных конструкций

4.1. Обеспечение организации работ по демонтажу незаконных рекламных конструкций, а также контроль за соблюдением требований настоящего Положения осуществляются Администрацией города Шумерля или уполномоченным органом (организацией) (далее - уполномоченный орган).

4.2. Уполномоченный орган при выявлении по собственной инициативе или на основании поступивших заявлений органов государственной власти, граждан и юридических лиц нарушений, указанных в п.п. 3.1.1. - 3.1.4. настоящего Положения:

4.2.1. Составляет соответствующий акт с указанием конкретного состава нарушений порядка установки (эксплуатации) объектов наружной рекламы.

4.2.2. Выносит предписание о демонтаже незаконных рекламных конструкций (далее - Предписание) с восстановлением объекта (земельного участка), на котором размещалась рекламная конструкция.

4.2.3. Направляет владельцу рекламной конструкции или управомоченному собственником такого имущества лицу предписание о демонтаже самовольно установленной рекламной конструкции.

4.2.4. Владелец рекламной конструкции обязан осуществить демонтаж рекламной конструкции в течение месяца со дня выдачи предписания администрации города Шумерля о демонтаже рекламной конструкции, установленной и (или) эксплуатируемой без разрешения, срок действия которого не истек, а также удалить информацию, размещенную на такой рекламной конструкции, в течение трех дней со дня выдачи указанного предписания. Если в установленный срок владелец рекламной конструкции не выполнил указанную в части 21 статьи 19 Федеральный закон от 13 марта 2006 года № 38-ФЗ «О рекламе» обязанность по демонтажу рекламной конструкции или владелец рекламной конструкции неизвестен, администрация города Шумерля выдает предписание о демонтаже рекламной конструкции собственнику или иному законному владельцу недвижимого имущества, к которому присоединена рекламная конструкция, за исключением случая присоединения рекламной конструкции к объекту муниципального имущества или к общему имуществу собственников помещений в многоквартирном доме при отсутствии согласия таких собственников на установку и эксплуатацию рекламной конструкции. Собственник или иной законный владелец недвижимого имущества, к которому присоединена рекламная конструкция, обязан демонтировать рекламную конструкцию в течение месяца со дня выдачи соответствующего предписания. Демонтаж, хранение или в необходимых случаях уничтожение рекламной конструкции осуществляется за счет собственника или иного законного владельца недвижимого имущества, к которому была присоединена рекламная конструкция. По требованию собственника или иного законного владельца данного недвижимого имущества владелец рекламной конструкции обязан возместить этому собственнику или этому законному владельцу необходимые расходы, понесенные в связи с демонтажом, хранением или в необходимых случаях уничтожением рекламной конструкции.

4.3. Предписание должно содержать следующие сведения:

4.3.1. Конкретный состав выявленных нарушений.

4.3.2. Указание на обязанность владельца рекламной конструкции произвести в добровольном порядке демонтаж с восстановлением объекта (земельного участка).

4.3.3. Срок, в течение которого владелец рекламной конструкции должен своими силами или силами сторонних организаций за счет собственных средств осуществить демонтаж незаконных рекламных конструкций, по истечении которого они будут демонтированы уполномоченным органом либо уполномоченной им организацией.

Установленный предписанием срок демонтажа рекламной конструкции составляет месяц с даты получения (опубликования) предписания владельцем рекламной конструкции.

4.4. Предписание является обязательным для лиц, получивших его в порядке, установленном настоящим Положением.

4.5. При невыполнении владельцами незаконных рекламных конструкций предписания в установленные в нем сроки уполномоченный орган выносит решение об их демонтаже.

4.6. Оказание услуг по демонтажу, транспортировке и хранению незаконных рекламных конструкций осуществляется организацией, выбранной путем размещения муниципального заказа либо в ином установленном законом порядке.

4.7. Демонтаж незаконных рекламных конструкций должен быть осуществлен способами, исключающими причинение им несоразмерного ущерба, за исключением случаев, когда техническое состояние рекламных конструкций не позволяет произвести демонтаж с сохранением целостности конструктивных элементов (высокая степень коррозии, неподвижность соединительных элементов и т.п.).

4.8. Уполномоченная в порядке, предусмотренном п. 4.6. настоящего Положения, организация составляет 2 экземпляра акта о демонтаже незаконных рекламных конструкций и направляет на утверждение смету расходов по их демонтажу в администрацию города Шумерля, включающую также транспортные расходы и затраты на восстановление объекта (земельного участка).

4.9. В сроки, не превышающие семи дней с момента демонтажа незаконных рекламных конструкций, один экземпляр указанного акта направляется уполномоченному органу, второй экземпляр которого хранится в уполномоченной организации, осуществившей их демонтаж.

4.10. В сроки, на превышающие трех дней с момента получения указанного акта, уполномоченный орган организует учет демонтированных и переданных на хранение незаконных рекламных конструкций.

5. Порядок учета, хранения и возврата демонтированных незаконных рекламных конструкций либо передачи их в муниципальную собственность

5.1. Демонтированные незаконные рекламные конструкции помещаются на хранение в специальные места складирования, определяемые уполномоченным органом.

5.2. После постановки на учет демонтированных и переданных на хранение незаконных рекламных конструкций уполномоченный орган направляет владельцу либо публикует в средствах массовой информации уведомление о факте их демонтажа и копию смет соответствующих затрат, утвержденную администрацией города Шумерля.

5.3. Уведомление должно содержать сведения о:

5.3.1. Дате произведенного демонтажа незаконных рекламных конструкций.

5.3.2. Месте их хранения и установленном настоящим Положением порядке возврата.

5.3.3. Сроке, по истечении которого демонтированные конструкции будут в установленном порядке считаться бесхозными. Данный срок не может быть менее двух месяцев с момента вручения либо публикации указанного уведомления.

5.4. Возврат демонтированных незаконных рекламных конструкций осуществляется уполномоченным органом или уполномоченной им организацией на основании заявлений владельцев об их возврате.

5.5. Заявления должны подаваться в уполномоченный орган до истечения сроков, предусмотренных п. 5.3.3. настоящего Положения, с приложением документов, подтверждающих возмещение ими затрат по демонтажу незаконных рекламных конструкций, согласно предусмотренным настоящим Положением сметам, а также оплаты затрат по их хранению на основании выставляемых уполномоченной организацией счетов.

5.6. Возврат демонтированных незаконных рекламных конструкций, владелец которых неизвестен (не установлен), осуществляется по предъявлении помимо указанных в п. 5.5. настоящего Положения документов также документов, подтверждающих право собственности заявителя на указанные конструкции.

5.7. В срок не позднее семи дней с момента возврата демонтированных незаконных рекламных конструкций уполномоченным органом или уполномоченными им организациями составляется соответствующий акт, на основании которого происходит снятие с учета демонтированных и переданных на хранение незаконных рекламных конструкций.

5.8. Отсутствие в указанные в уведомлении о факте демонтажа незаконных рекламных конструкций сроки заявления владельца рекламной конструкции об их возврате с приложением документов, подтверждающих оплату им затрат по демонтажу и хранению, рассматривается как отказ от права собственности на них.

5.9. Демонтированные незаконные рекламные конструкции, от права собственности на которые владелец отказался, стоимостью явно ниже пятикратного минимального размера оплаты труда, размещенные на здании, земельном участке и других объектах, находящихся в муниципальной собственности, обращаются в муниципальную собственность путем их использования или иных действий, свидетельствующих об их обращении в муниципальную собственность.

5.10. В остальных случаях бесхозяйные демонтированные незаконные рекламные конструкции поступают в муниципальную собственность на основании решения суда согласно Гражданскому кодексу Российской Федерации либо, в случае явной непригодности для дальнейшего использования (ветхость, высокая степень коррозии и прочее), подлежат утилизации на основании акта демонтажа, составляемого уполномоченной организацией. Снятие с учета демонтированных и переданных на хранение незаконных рекламных конструкций осуществляется на основании акта демонтажа.

5.11. Средства, вырученные от реализации демонтированных конструкций и материалов, направляются на покрытие расходов по их хранению, а в случае отказа нарушителя от возмещения расходов по демонтажу - на покрытие данных расходов.

6. Основания и порядок возмещения затрат, связанных с демонтажем и хранением 
незаконных рекламных конструкций

6.1. Затраты по демонтажу, транспортировке и хранению незаконных рекламных конструкций несет уполномоченная организация. Указанные затраты возмещаются уполномоченной организации на основании договора (муниципального контракта) на возмездное оказание услуг по демонтажу, транспортировке и хранению незаконных рекламных конструкций.

6.2. Демонтаж незаконных рекламных конструкций осуществляется независимо от применения к рекламораспространителям мер административной ответственности.

6.3. Применение мер административной ответственности к рекламораспространителям не освобождает их от обязанности возместить затраты по демонтажу и хранению незаконных рекламных конструкций.

6.4. За выполнение норм настоящего Положения должностные лица указанных в нем органов несут ответственность в соответствии с законодательством Российской Федерации и иными правовыми актами.
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